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　 　 摘　 要:文章对寿险需求的研究拓展至投资型寿险ꎬ并采用某在营寿险公司约 １０５ 万份微观保单

数据基于消费者特质对四类寿险产品的影响效应进行了实证检验ꎮ 研究发现:以分红和万能寿险为

主的投资型寿险是寿险需求的主导倾向ꎻ(１８ꎬ５４]岁年龄段、已婚和 ５ 万元 ~２０ 万元收入组的投保人

是两类寿险的主导需求群体ꎻ投保人性别、地区和被保险人年龄、婚姻、性别等特质在两类寿险中的分

布差异很大ꎻ投保人年龄对保障型寿险需求无显著影响ꎬ与投资型寿险需求基本呈负相关关系ꎬ被保

险人年龄的影响存在非线性效应ꎻ女性、高收入和市县区的投保人ꎬ大体上有着较高的保障型和投资

型寿险需求ꎮ 寿险公司应依据消费者的特质需求创新保障型寿险产品ꎬ监管部门应强化对寿险销售

从业人员的管理ꎬ同时要提高消费者理性选择寿险需求的能力ꎮ
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«中国保险业发展“十三五”规划纲要»提出ꎬ要保持保险业实现中高速增长ꎬ到 ２０２０ 年ꎬ全国保险保费收

入争取达到 ４.５ 万亿元左右ꎬ保险深度达到 ５％ꎬ保险密度达到 ３ ５００ 元 /人ꎬ保险业总资产达到 ２５ 万亿元左

右ꎮ 在具体产品和服务供给方面ꎬ要求保险业要基本满足居民多层次、个性化的保险需求ꎬ改善保险服务品

质ꎮ 近几年ꎬ我国保险业稳步发展ꎬ到 ２０１７ 年底保险业总量规模已超过日本成为世界第二大保险市场ꎬ保险

密度和保险深度也稳步提升ꎬ但仍低于世界平均水平ꎮ 寿险作为保险业中的主导性业务ꎬ其总量规模可观ꎬ但
发展质量仍有待进一步提升ꎮ 如何有效改善寿险业的发展质量仍面临巨大挑战ꎮ 在消费导向型的经济环境

中ꎬ粗放型的产品开发和销售模式将无法满足市场需求ꎬ寿险行业的供给策略越来越需要考虑消费者的需求

特征ꎮ 理论上来看ꎬ任何一款寿险产品都应该是基于消费者某种类型的特殊需求而开发和设计ꎬ而消费者需

求的多样性则要求有更多的产品与之匹配ꎮ 在实践中ꎬ寿险公司的产品开发和设计则要充分利用以理论分析

为基础的消费者需求特征规律作为指引ꎮ

一、文献综述

基于消费者特征的寿险需求规律的研究方面ꎬ学界长期面临较大挑战ꎬ主要的挑战来自于对寿险消费主
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体需求特征科学测度的困难ꎮ 研究个体消费需求最为适宜的是微观保单数据ꎬ但这类数据往往集中于在营寿

险公司内部ꎬ而公司出于竞争性的自我保护一般不愿向外界提供全面的内部数据信息ꎮ 作为一种替代ꎬ国外

许多学者以较易获取的宏观数据间接测度消费者的寿险需求规律ꎬ这些研究大致认为ꎬ收入、教育程度、城市

化、金融发展水平、社会保障等与寿险需求正相关ꎻ通货膨胀、利率等与寿险需求负相关ꎻ抚养比对寿险需求的

影响结论则不一致[１－６]ꎮ 国内许多学者也从宏观层面探讨了居民收入、利率、通货膨胀率、储蓄率、金融发展

水平等经济因素和抚养率、教育程度、社会保障支出、预期寿命等社会因素对寿险需求的影响[７－１４]ꎮ 以宏观数

据测度寿险需求不可避免地存在一定缺陷ꎬ因为宏观数据是微观数据的加总ꎬ汇总过程中会有信息遗漏ꎮ 另

一方面ꎬ寿险消费者之间存在较大差别ꎬ个体收入、性别、年龄、婚姻等因素在宏观模型中都无法进行测度ꎮ 部

分学者采用微观数据对寿险需求问题进行了讨论ꎬ以调查问卷信息为基础ꎬ从微观角度探讨了消费者自身因

素、社会因素及认知因素等对寿险需求的影响ꎬ认为性别、年龄、文化程度、职业、消费观念等会影响居民的寿

险投保选择[１５－１７]ꎮ
为进一步探究消费者的寿险需求规律ꎬ还有一部分学者考虑了寿险产品的差异性ꎮ 在保险实践中ꎬ尤其

是 ２０００ 年以来ꎬ许多寿险公司越来越倾向于开发设计分红、万能和投连等投资型寿险ꎬ全行业出现了“寿险缺

乏保障”的发展趋势ꎮ 基于此ꎬ许多中国学者有意识地通过各种方法区分了投资型和保障型寿险产品ꎬ并对

二者的需求规律进行了比较ꎮ 王向楠和徐舒[１８]研究发现ꎬ社会保障通过替代效应影响传统寿险ꎬ通过收入效

应影响投资寿险ꎻ金融发展对投资寿险的促进作用显著大于传统寿险ꎻ预期通货膨胀与传统寿险需求负相关ꎬ
与投资寿险需求正相关ꎮ 王向楠和王晓全[１９] 以中国家庭金融调查(ＣＨＦＳ)数据为基础ꎬ将寿险分为普通寿

险、分红寿险和投资寿险ꎬ探讨了性别、家庭地位、生命周期、工作状态、文化程度、风险态度和消费观念等因素

对寿险投保率和投保险种的影响ꎮ 王立新和吴良刚[２０] 研究认为ꎬ投资型寿险的收益率、个体的收入、实际利

率以及股票的波动率对投资型寿险的需求影响为正ꎮ 宣文静[２１] 认为ꎬ人口老龄化率与储蓄型寿险和保障型

寿险的关联度大于与投资型寿险的关联度ꎮ 徐佳和龚六堂[２２] 的研究认为ꎬ不同人口特征、家庭结构、金融知

识等都会显著影响家庭的寿险需求ꎻ投资型寿险需求和股票呈互补关系ꎮ
本质上而言ꎬ寿险需求是一种个体的微观行为ꎬ最为适宜的研究方法应该是基于个体大数据样本进行检

验ꎮ 调研数据可以包含个体需求的某些特征ꎬ但因为调研成本较高ꎬ所获取的数据规模往往有较大限制ꎮ 从

寿险消费者特质的研究角度看ꎬ在营寿险公司内部的数据最为理想ꎮ 我们在文献中也发现有一些学者进行了

有益的探索ꎬ比如周华林和郭金龙[２３]运用中国某大型寿险公司 １８０ 万份客户保单信息ꎬ描述性地分析了不同

年龄的居民在定期寿险、终身寿险和两全寿险等保障型寿险购买率上的变化趋势ꎬ认为居民在整个生命周期

内的消费需求具有明显的随年龄变化的规律ꎬ且不同类型寿险产品的消费需求随年龄的变化规律差异较大ꎮ
罗瑛杰和吴捷[２４]以某寿险公司 ３ ０００ 万条个人客户数据为基础ꎬ分别对客户的性别、年龄与保费支出、投保

险种、投保渠道的相关度进行了分析ꎬ并就寿险销售策略提出了对策建议ꎮ 这些研究有效地揭示了寿险需求

的规律ꎬ但同时我们认为ꎬ基于微观大数据样本ꎬ还需要对寿险需求进行结构性探讨ꎬ以研究保障型和投资型

寿险需求规律及消费者特质对两类寿险需求的影响效应ꎮ
本文以某在营寿险公司约 １０５ 万条个体保单的数据样本为基础ꎬ将寿险产品分为保障型和投资型寿险两

个类别ꎬ基于性别、年龄、婚姻、收入等消费者特质数据对寿险产品的需求规律进行测度ꎮ

二、寿险需求与消费者特质的理论探讨

(一)寿险及其功能

早期的寿险是纯保障型保险ꎬ仅对被保险人在保险期间的死亡提供保障ꎬ后来保险责任扩展到当被保险
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人生存至一定年龄或年限时给付生存保险金ꎮ 而且ꎬ早期的寿险产品保险期限为 １ 年ꎬ到期可以续保ꎬ投保人

按被保险人的年龄缴纳自然保费ꎮ 这样ꎬ随着被保险人年龄的增大ꎬ自然保费数量不断增加ꎬ从而使老年人面

临较重的保费负担ꎮ 为了缓解老年人可能会因交不起保费而丧失保险保障的矛盾ꎬ寿险逐渐演变为长期保险

并采取缴纳均衡保费的做法ꎬ即:将投保人在整个保险期间所需缴纳的总保费ꎬ通过精算的方法均摊到有限的

缴费期内ꎮ 缴费期内投保人每年缴纳数额相等的保费ꎬ缴费期结束后不再缴费合同继续有效ꎮ 均衡保费下ꎬ
投保人在前期缴纳的保费大大超过自然保费ꎬ形成了保费的预交ꎬ预交部分的保费要等到被保险人发生保险

事件保险人给付保险金时才会用到ꎬ在这期间就成为暂时闲置的资金ꎮ 保险人可以将这部分暂闲资金加以运

用ꎬ取得投资收益ꎮ 收益的一部分应支付给投保人作为使用其预交保费的利息回馈ꎬ从而使寿险具有了储蓄

性ꎮ 这种具有保障性和储蓄性的寿险即是保障型寿险ꎬ实践中称之为普通寿险ꎬ主要包括死亡保险、生存保险

和两全保险等ꎮ
为了应对通货膨胀和世界性低利率环境ꎬ寿险公司不断进行产品创新ꎬ使寿险产品在保障功能的基础上

又增加了投资功能ꎬ即消费者在获得寿险保障的同时还可以取得一定的投资收益ꎬ出现了具有保障和投资双

重功能的投资型寿险ꎬ主要包括分红寿险、万能寿险和变额寿险(我国称之为投资连接保险ꎬ简称投连险)ꎮ
但是ꎬ投资型寿险给投保人带来的收益是不确定的ꎬ存在一定的投资风险ꎮ 其中ꎬ分红寿险的保障功能类似于

普通寿险ꎬ被保险人确定能得到合同约定的保障利益ꎬ其投资风险表现为投保人能否得到分红及分红的多少ꎻ
万能寿险有最低保证利率(一般较低)ꎻ投连险中被保险人也能获得确定的风险保障ꎬ但通常保障较低ꎬ保费

的大部分进入到投资账户ꎬ且由投保人独自承担投资风险ꎮ
因此ꎬ从功能上看ꎬ保障型寿险主要是为了满足被保险人对于死亡和年老等生命风险的保障需求ꎻ而投资

型寿险在给被保险人提供一定生命风险保障的基础上还能满足投保人的投资需求ꎬ但其保障成分比保障型寿

险弱、保费相对较高且投保人要承担一定的投资风险ꎮ 一般而言ꎬ消费者在购买寿险时应首先考虑满足其对

生命风险的保障需求ꎬ在此基础上再追求投资收益ꎮ

(二)消费者特质及其对寿险需求的影响机制

１.寿险需求及消费者特质

寿险需求是指在某一特定时期内ꎬ在一定的费率水平上ꎬ消费者愿意并有能力购买的寿险商品数量ꎬ可以

用一定时期内的保单数量、保费收入或保额等来计量ꎮ
寿险消费者是指从投保到享受寿险保障的整个消费过程中所涉及到的行为主体ꎬ包括投保人、被保险人

和受益人ꎮ 其中ꎬ被保险人是其生命受保险合同保障的人ꎬ其对生命风险的保障要求形成了寿险需求ꎮ 通常

情况下ꎬ人们所面临的生命风险的大小、种类及结构等由其年龄、性别、婚姻状况等因素共同决定并进而影响

寿险需求ꎬ这些因素构成了影响寿险需求的被保险人特质ꎮ 从理论上来看ꎬ被保险人的寿险需求是无限的ꎬ但
其实现需要依靠投保人的投保行为来完成ꎮ 投保人的投保行为(包括是否要购买寿险、购买险种及数量等)
会受到很多因素及信息的影响ꎬ其中与投保人自身相关的因素主要包括投保人的收入、年龄、性别、婚姻等ꎬ这
些因素通过影响投保人对寿险的认知、接受程度及保费支付能力等影响寿险需求ꎬ构成了影响寿险需求的投

保人特质ꎮ 受益人是由被保险人(或投保人)指定的在被保险人死亡时有权领取保险金的人ꎬ其受益权具有

不确定性和被动性ꎬ因而受益人特质不会对寿险需求产生影响ꎮ
２.消费者特质对寿险需求的影响机制

(１)收入的影响ꎮ 在此主要是指投保人收入ꎮ 一般认为ꎬ投保人收入的高低直接决定了其保费支付能力

的大小ꎬ因而对寿险需求的影响是直观的ꎬ表现为随着投保人收入的增加ꎬ其寿险需求相应增加ꎮ 但已有的研

究发现ꎬ收入对保障型和投资型寿险需求的影响机制不同ꎮ 其中ꎬ收入对于保障型寿险需求的影响存在两种

理论且作用方向相反:早期的莫森悖论提出ꎬ收入越多ꎬ则保险需求越少[２５]ꎻ而生命价值理论则认为ꎬ寿险需
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求会随着个体收入的增加而自然增长[２６]ꎮ 投资型寿险通常被认为是配置财富的一种投资方式ꎬ其需求会随

着收入的提高而增加[２７]ꎮ
(２)年龄的影响ꎮ 人的一生中ꎬ随着年龄的增大其在家庭中的角色和需要承担的家庭责任不同ꎮ 从投保

人角度看ꎬ当其成年尤其是结婚生子后ꎬ就成为需要承担家庭责任的顶梁柱ꎬ这时他(她)对子女教育、定期及

终身等保障型寿险的需求会增大ꎻ步入中年以后ꎬ虽然这一时期其家庭负担可能最重但收入趋于稳定(或增

加)ꎬ也有更强的投资意识ꎬ这时其对保障型和投资型寿险的需求均会增加[１９]ꎻ退休期间ꎬ在收入减少的同时ꎬ
其风险承受能力也相应降低ꎬ对资金安全性的要求远远高于收益性ꎬ因此ꎬ与投资型寿险相比较ꎬ老年人口更

倾向于储蓄型寿险和保障型寿险的消费[２１]ꎮ 从被保险人角度看ꎬ年龄对寿险需求呈倒“Ｕ”型影响ꎬ即被保险

人年龄对保障型寿险和投资型寿险都有显著影响ꎬ但其对保障型寿险需求的影响更大些[２２]ꎮ
(３)性别的影响ꎮ 一般认为ꎬ男性是一个家庭的经济支柱ꎬ其承担的家庭责任更大一些ꎬ且其平均寿命更

短些ꎬ这使得男性更多地选择投保保障性更强的普通寿险ꎬ对保障型寿险的需求会大于女性[１９]ꎮ 但在当前的

中国家庭中ꎬ女性在家庭各项支出的决策中具有某种主导作用ꎮ 购买寿险是家庭理财支出的一项重要内容ꎬ
女性比男性应当有更大的积极性ꎮ 虽然当前家庭购买寿险的一个较为强烈的动机是理财增值ꎬ但随着人们对

“保险回归保障”认识的不断深入ꎬ纯粹的保障需求也逐渐被重视ꎮ 在此背景之下ꎬ我们估计相对于男性ꎬ女
性在普通寿险和投资类险种的需求上都要强烈些ꎬ尤其是万能和分红这两类被普遍接受的投资型险种ꎮ 至于

投连险ꎬ因为其强烈的类股票基金性的超高风险特征ꎬ可能女性并不一定比男性的需求要高ꎮ
(４)婚姻的影响ꎮ 婚姻的影响比较复杂ꎬ有一种观点认为ꎬ对于达到适婚年龄者而言ꎬ已婚者需要承担的

家庭责任远远大于未婚者ꎬ因而已婚者对保障型寿险的需求更大些ꎮ 徐佳、龚六堂[２２] 的研究也表明ꎬ已婚家

庭对于寿险整体的需求较未婚家庭显著高出 １１.４％ꎬ对于保障型寿险的需求较未婚家庭显著高出 １８.２％ꎬ而
对投资型寿险的需求不显著ꎮ 而同龄的未婚者家庭经济负担要轻些ꎬ更有能力购买投资型寿险ꎮ 但是ꎬ也有

另外一种观点认为ꎬ中国消费者群体对于寿险的认可程度并不是很高ꎬ尤其是年龄偏大的已婚消费者可能对

寿险的认可度更低甚至持有更为严重的偏见ꎮ 相对而言ꎬ那些年轻的未婚消费者ꎬ则对保险持有一种更为宽

容接纳的态度ꎬ所以ꎬ可能在很多险种的选择上ꎬ比已婚客户会有较大的需求ꎮ
(５)城乡的影响ꎮ 中国在经济上存在城乡差别ꎬ这也影响到了城乡居民对寿险需求的不同态度ꎮ 相对

于城镇居民ꎬ农村居民不仅收入水平更低些ꎬ而且其风险意识、保险意识和投资意识等均相对较低ꎮ 表现

在寿险需求上面ꎬ可能就存在城镇居民要比农村居民的普通寿险和投资类寿险需求都要高一些ꎮ 当然ꎬ因
为中国无论城市还是农村居民的保险意识都比较薄弱ꎬ因此ꎬ在某些投资类寿险的需求上面可能也没有多

少差异ꎮ

三、保障型和投资型寿险需求的结构分布及特征

(一)相关说明

第一ꎬ本文以随机抽取的我国某寿险公司①近几年的个人保单信息数据为基础进行分析ꎬ对样本缺失值

和异常值进行相应剔除后得到了约 １０５ 万份有效保单信息ꎮ
第二ꎬ本文分析主要考虑投保人和被保险人的部分特质ꎬ并对销售人员的特质变量进行了控制ꎮ 分析时

未考虑缴费方式、保险期限等因素的影响ꎮ

３３

①该公司保费收入规模排名较前ꎬ在全国各地都有分支机构ꎮ 按照随机抽样的原理ꎬ在大样本下该公司的保单数据具有普

遍代表性ꎬ基本可以研究寿险需求的一般情况ꎮ
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第三ꎬ为了探究投资型寿险的内在需求结构和分布特征ꎬ在分析中未将分红寿险、万能寿险、投连险三险

种数据融合在一起ꎬ而是分险种分别进行分析ꎮ

(二)投保人特质下保障型和投资型寿险需求的结构分布

１.投保人收入与需求分布

表 １ 同时报告了两类比例:第一类比例代表在每一收入水平中ꎬ不同险种投保人所占的比重ꎻ第二类比例

代表每一险种中ꎬ不同收入水平投保人的占比ꎮ 比如ꎬ对于收入小于 ２ 万元的投保人ꎬ分红寿险保单所占的比

重为 ９０.５７％ꎬ万能寿险、投连险以及普通寿险的占比分别为 ６.２９％、０.０２％和 ３.１２％ꎻ若以分红寿险保单为观

察对象ꎬ我们发现各个收入组内有不同的分布特征:５ 万~１０ 万元收入组保单占比最高达到 ５１.４５％ꎬ但小于 ２
万元收入组的占比就仅有 １.６２％ꎮ 以此类推ꎬ通过观察各组内比例的分布ꎬ我们发现:分红寿险和万能寿险保

单在各收入组内均占据主导地位ꎬ普通寿险占比较小ꎬ投连险占比最小ꎻ收入组中ꎬ普通寿险、分红寿险和万能

寿险的 ５ 万~１０ 万元组投保人是购买主力ꎬ投连险是 １０ 万~２０ 万元的较高收入组投保人为购买主力ꎮ

表 １　 投保人收入与险种分布① 单位:％
投保人收入(万元) 普通寿险 分红寿险 万能寿险 投连险

(０ꎬ２]
３.１２ ９０.５７ ６.２９ ０.０２
０.９９ １.６２ ０.１４ ０.１０

(２ꎬ５]
３.１５ ６４.３９ ３２.４６ ０.００

１７.８０ ２０.４８ １２.７０ ０.２４

(５ꎬ１０]
２.９８ ５１.０７ ４５.８５ ０.１１

５３.３６ ５１.４５ ５６.８１ ３０.０２

(１０ꎬ２０]
２.８７ ４７.９０ ４８.８２ ０.４１

１９.５５ １８.３５ ２３.００ ４１.９１

(２０ꎬ５０]
３.２０ ５３.４４ ４２.６９ ０.６７
６.７７ ６.３６ ６.２５ ２１.５５

(５０ꎬ∞ ]
３.１１ ６３.４２ ３２.６３ ０.８４
１.５２ １.７４ １.１０ ６.１８

２.投保人年龄与需求分布

表 ２ 数据显示ꎬ在各年龄段ꎬ分红寿险和万能寿险保单数量占比之和分别为 ９６.５５％、９７.１６％和 ９８.６７％ꎬ
而普通寿险占比均很低ꎬ说明投资型寿险是寿险需求的绝对主导力量ꎻ各险种中ꎬ(１８ꎬ５４]年龄段投保人是绝

对主导消费主体ꎬ５４ 岁以上投保人的保单数量占比均较低ꎮ

表 ２　 投保人年龄与险种分布 单位:％
投保人年龄(岁) 普通寿险 分红寿险 万能寿险 投连险

(１８ꎬ２９]
３.４５ ６３.２３ ３３.３２ ０.１０

３８.３１ ３９.５３ ２５.６０ １６.６５

(２９ꎬ５４]
２.８４ ４８.７４ ４８.４２ ０.２３

６０.６４ ５８.５２ ７１.４３ ７３.５０

(５４ꎬ８７]
１.３３ ４４.０３ ５４.６４ ０.８２
１.０５ １.９５ ２.９８ ９.７５

３.投保人婚姻与需求分布

表 ３ 数据显示ꎬ在已婚和未婚投保人中ꎬ投资型寿险保单数量占比分别为 ９７.１９％和 ９４.５０％ꎬ保障型寿险

４３

①读表说明:表 １~表 ８ 分别揭示了两类比例:每一大行的两行比例中ꎬ第一行比例横向看ꎬ代表的是某一特质下各险种的

分布状况ꎻ第二行比例纵向看ꎬ代表的是每一险种在该特质下的分布状况ꎮ
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占比仅为 ２.８１％和 ５.５０％ꎻ各险种中ꎬ已婚投保人的占比均远远高于未婚投保人ꎬ是寿险需求的主导消费群

体ꎬ其中保障型寿险的已婚投保人占比低于投资型寿险ꎮ

表 ３　 投保人婚姻与险种分布 单位:％
投保人婚姻 普通寿险 分红寿险 万能寿险 投连险

已婚
２.８１ ５２.９６ ４４.００ ０.２３

８７.３６ ９２.３７ ９４.４０ ９７.３４

未婚
５.５０ ５９.１１ ３５.３０ ０.０９

１２.６４ ７.６３ ５.６０ ２.６６

４.投保人性别与需求分布

表 ４ 数据显示ꎬ在男性和女性投保人中ꎬ分红寿险和万能寿险保单占比均较高ꎬ普通寿险比例均很低ꎮ 投

资型寿险女性投保人占比均高于男性ꎬ尤其投连险女性投保人占比高出男性 ２７.１２％ꎻ而保障型寿险的男性和

女性投保人占比大体接近ꎬ男性占比略高于女性ꎮ 这表明ꎬ男性和女性在投资型寿险的选择上存在较大差异ꎬ
而在保障型寿险的需求上男性和女性则差异不大ꎮ

表 ４　 投保人性别与险种分布 单位:％
投保人性别 普通寿险 分红寿险 万能寿险 投连险

男性
３.２３ ５１.４８ ４５.１９ ０.１０

５１.２３ ４５.８８ ４９.４６ ３６.４４

女性
２.７９ ５５.１２ ４１.８５ ０.２４

４８.７７ ５４.１２ ５０.５４ ６３.５６

５.投保人地区与需求分布

表 ５ 数据显示ꎬ乡镇村和市县区投保人的险种分布基本一致ꎬ均是分红寿险和万能寿险等投资型寿险占

比高ꎬ普通寿险占比很低ꎮ 分红寿险和万能寿险的乡镇村投保人占比高于市县区ꎬ普通寿险和投连险则市县

区投保人占比高于乡镇村ꎬ其中投连险的市县区投保人占比最高ꎬ为 ７６.７４％ꎮ 由于投连险保单数量很少ꎬ所
以总体而言投资型寿险的乡镇村投保人占比高于市县区ꎬ而保障型寿险则市县区投保人占比高于乡镇村ꎮ

表 ５　 投保人地区与险种分布 单位:％
投保人地区 普通寿险 分红寿险 万能寿险 投连险

乡镇村
２.６３ ５４.９４ ４２.４３ ０.０９

４６.９０ ５５.１４ ５２.３８ ２３.２６

市县区
３.４５ ５１.８２ ４４.７３ ０.３３

５３.１０ ４４.８６ ４７.６２ ７６.７４

(三)被保险人特质下保障型和投资型寿险需求的结构分布

１.被保险人年龄与需求分布

表 ６ 数据显示ꎬ各年龄组的分红寿险和万能寿险保单占比均较高ꎬ普通寿险占比很低ꎮ 其中ꎬ从投资型寿

险的内部构成看ꎬ(０ꎬ１７]和(１７ꎬ２９]年龄组分红寿险的被保险人占比高于万能寿险ꎻ(２９ꎬ５４]和(５４ꎬ６６]年龄

组则万能寿险占比远高于分红寿险ꎬ各年龄组投连险的占比相差不大ꎮ 各险种被保险人的年龄分布差异很

大ꎮ 其中ꎬ分红寿险中 ５４ 岁以下各年龄组占比分布相对均匀ꎬ(５４ꎬ６６]年龄组占比很低ꎻ万能寿险和投连险

(２９ꎬ５４]年龄组占比最高ꎬ分别为 ６３.７３％和 ５４.９６％ꎬ(５４ꎬ６６]年龄组均很低ꎻ普通寿险则主要集中在(１７ꎬ５４]
年龄组ꎬ占比达到 ９９.０８％ꎬ其他年龄组占比很低ꎮ

５３
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表 ６　 被保险人年龄与险种分布 单位:％
被保人年龄(岁) 普通寿险 分红寿险 万能寿险 投连险

(０ꎬ１７]
０.０１ ７７.３５ ２２.４７ ０.１７
０.０５ ３７.７２ １１.８７ ２２.１４

(１７ꎬ２９]
５.３７ ５０.４６ ４４.００ ０.１７

３９.１７ ２４.６８ ２３.３２ ２０.６４

(２９ꎬ５４]
４.０２ ３６.８８ ５８.８９ ０.２１

５９.９１ ３６.８３ ６３.７３ ５４.９６

(５４ꎬ６６]
３.１７ ４１.９１ ５４.４４ ０.４８
０.８７ ０.７７ １.０８ ２.２６

２.被保险人婚姻与需求分布

从表 ７ 数据看ꎬ已婚和未婚被保险人的险种分布趋于一致ꎬ均是投资型寿险占绝对主导ꎬ保障型寿险占比

很小ꎮ 其中ꎬ已婚被保险人的万能寿险占比高于分红寿险ꎬ而未婚被保险人则分红寿险占比远高于万能寿险ꎮ
但各险种的婚姻分布状态差异较大ꎬ分红寿险未婚占比高于已婚ꎬ其它险种则已婚占比远高于未婚ꎬ尤其普通

寿险已婚占比高达 ８５.７１％ꎮ

表 ７　 被保险人婚姻与险种分布 单位:％
被保险人婚姻 普通寿险 分红寿险 万能寿险 投连险

已婚
４.４４ ３９.２４ ５６.３２ ０.２０

８５.７１ ４２.５８ ７５.１８ ５６.９９

未婚
１.０２ ７３.２４ ２５.７４ ０.２０

１４.２９ ５７.４２ ２４.８２ ４３.０１

３.被保险人性别与需求分布

表 ８ 显示ꎬ男性和女性被保险人的险种分布结构趋于一致ꎬ均是投资型寿险占绝对主导ꎻ分红寿险、万能

寿险和投连险等投资型寿险中男性和女性占比差距不大ꎬ总体来看男性占比略高于女性ꎬ而普通寿险的男性

被保险人占比远高于女性ꎬ为 ６０.２９％ꎮ

表 ８　 被保险人性别与险种分布 单位:％
被保险人性别 普通寿险 分红寿险 万能寿险 投连险

男性
３.３６ ５２.２０ ４４.４４ ０.１８

６０.２９ ５２.６３ ５５.１１ ４９.５２

女性
２.５９ ５５.０２ ４２.３９ ０.２２

３９.７１ ４７.３７ ４４.８９ ５０.４８

上述通过对保障型寿险和投资型寿险的描述性统计对比分析可以发现ꎬ从各特质下的险种分布来看ꎬ以
分红寿险和万能寿险为主的投资型寿险是寿险需求的主导倾向ꎬ保障型寿险的需求很小ꎻ５ 万 ~２０ 万元收入

组、(１８ꎬ５４]岁年龄段和已婚投保人是投资型寿险和保障型寿险的主导需求群体ꎬ但各特质下两类寿险的具

体分布比例相差很大ꎮ 从各险种的消费者特质分布来看ꎬ投资型寿险的女性投保人占比高于男性ꎬ保障型寿

险则男性占比略高于女性ꎻ投资型寿险的乡镇村投保人占比高于市县区ꎬ普通寿险则市县区投保人占比高于

乡镇村ꎻ各险种被保险人的年龄、婚姻状态分布差异很大ꎻ投资型寿险男性被保险人占比略高于女性ꎬ而普通

寿险则男性占比远高于女性ꎮ

四、消费者特质对保障型和投资型寿险需求影响的实证分析

为了实证分析消费者特质对两类寿险需求的影响程度ꎬ利用寿险保单信息建立多元线性回归模型如下:
６３
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Ｙｉ ＝ β０ ＋ β１Ｘ１ｉ ＋ β２Ｘ２ｉ ＋ γＺ ｉ ＋ ｕｉ (１)
其中ꎬ Ｙｉ 为被解释变量ꎬ用保额表示ꎻ Ｘ１ｉ 和 Ｘ２ｉ 为解释变量ꎬ分别是投保人和被保险人的主要特质因素ꎻ

考虑到销售人员特质对于寿险需求有很大影响ꎬ在此作为控制变量ꎬ用 Ｚ ｉ 表示ꎻ ｕｉ 表示随机扰动项ꎮ
在实证分析过程中ꎬ我们将在普通寿险、分红寿险、万能寿险和投连险中分别使用回归方程(１)进行估

计ꎬ并对四类险种的回归结果做比较分析ꎮ 考虑到年龄和收入等连续变量对寿险需求的影响可能存在非线性

特征ꎬ因此ꎬ我们在估计过程中对投保人、被保险人以及控制变量中销售人员的年龄以及收入变量ꎬ增加了二

次项变量(如:投保人年龄２)ꎮ 各因素对寿险保额影响的回归结果如表 ９ 所示ꎮ

表 ９　 估计结果

变量 普通寿险 分红寿险 万能寿险 投连险

投保人年龄
－６８５.３２１ －６４７.７５５∗∗∗ －１１８８.６３１∗∗∗ －２０６８.７６９∗∗

(９２７.１６３) (３６.５９２) (４０.２４１) (８０５.９５７)

投保人年龄２
１５.３６９ ３.８４６∗∗∗ １４.０４３∗∗∗ １４.４４４∗

(１１.８３４) (０.４５７) (０.４７６) (８.５３)

投保人性别
１２４１０.５７０∗∗∗ ９０４.４０１∗∗∗ １４６５.０７８∗∗∗ ２２９３.０６２
(１５９５.１３) (９９.９８３) (１０８.９１７) (２５０１.５７８)

投保人婚姻
２５７１７.３７０∗∗∗ ５７４４.７５４∗∗∗ ３１２３.４６７∗∗∗ ８９１４.８７
(５０００.３８９) (３０２.５２９) (３５１.１６１) (８３５６.５８４)

投保人地区
１８４４２.７５０∗∗∗ ３９０５.７５５∗∗∗ ８４９８.２６１∗∗∗ ３８７９.０７５
(１２１７.２２４) (９８.３７７) (１０５.７９) (２７２０.７８６)

投保人收入
０.１０５∗∗∗ ０.０８１∗∗∗ ０.０６５∗∗∗ ０.０２４∗∗

(０.００７) (０.００１) (０.００１) (０.０１)

投保人收入２ ０.０００∗∗∗ －０.０００∗∗∗ －０.０００∗∗∗ ０.０００
(０.０００) (０.０００) (０.０００) (０.０００)

被保人年龄
－１５.１２３ ９２６.９１２∗∗∗ ２１０８.６０９∗∗∗ ４１５３.５７８∗∗∗

(８７４.６７１) (１５.１１３) (１８.９６８) (３２９.０６)

被保人年龄２
－４７.８２１∗∗∗ －１６.２６４∗∗∗ －３０.５５０∗∗∗ －５４.７７０∗∗∗

(１１.１９１) (０.２２５) (０.２５６) (４.７６)

被保人性别
１３８.４８４ －１６６７.６４０∗∗∗ －２３２６.６３１∗∗∗ －１８５０.６１７

(１５８４.１２１) (９８.０２４) (１０７.２８７) (２３９２.９７５)

被保人婚姻
４５７１４.０３０∗∗∗ －６９２６.２７２∗∗∗ －２７２１.７３２∗∗∗ －１１１７２.２２０∗∗

(４９４３.１７６) (２７７.０８１) (３０８.９７３) (５２４７.１５６)

销售渠道
２７２８４.５３ ２５０３８.８５０∗∗∗ ２０５６５.９４０∗∗∗ －５９１１８.１６０∗∗∗

(２０９９５.１７) (１９８２.９２７) (３３３３.７９５) (１４３６９.４５)

销售人年龄
－６４０２.５６７∗∗∗ ２９.８９２ －３５.６４７ －５５６.０８９
(５８９.４５１) (４３.９６７) (４６.８７４) (１２７６.５７４)

销售人年龄２ ７８.２７８∗∗∗ １.３８９∗∗ ２.４２２∗∗∗ ９.９８１
(７.８９３) (０.５８３) (０.６３) (１６.０３９)

销售人性别
－８１１７.３７３∗∗∗ １５２.２０６ ４１６.７７０∗∗∗ ２４３５.５３４
(１３２１.４１３) (１０６.６２１) (１１４.３８４) (３１４９.１３７)

销售人学历
２２５６.０９６∗ ６１０.５５０∗∗∗ １２６４.４９４∗∗∗ －１９４７.１５９
(１３５０.６７７) (１０９.５６５) (１１７.９９３) (２５９５.３８２)

观测值 ３１７００ ５６４１３１ ４５８６５０ ２１０２
调整 Ｒ２ ０.１８３ ０.１３２ ０.１３ ０.２６７

Ｆ 值
４４３.７８３∗∗∗

(ｄｆ＝ １６ꎻ ３１６８３)
５３６４.２８６∗∗∗

(ｄｆ＝ １６ꎻ ５６４１１４)
４２８１.５０９∗∗∗

(ｄｆ＝ １６ꎻ ４５８６３)
４８.８６５∗∗∗

(ｄｆ＝ １６ꎻ ２０８５)
　 　 注:括号内为标准误ꎬ未报告截距项ꎻ∗∗∗、 ∗∗、∗ 分别代表在 １％、５％和 １０％的显著性水平下显著ꎻ结果分析中ꎬ性别的
分析以男性为基准ꎬ婚姻的分析以已婚为基准ꎬ地区分析以乡镇村为基准ꎮ
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　 孙秀清ꎬ毕泗锋:消费者特质对保障型与投资型寿险需求的影响

(一)投保人特质的影响分析

１.投保人年龄ꎮ 估计模型中放入了投保人年龄及其二次项ꎬ因此可以观察年龄的非线性影响效应ꎮ 普通

寿险的投保人年龄影响效应不显著ꎬ但投资类各险种的估计结果均显示投保人年龄对寿险需求具有先降后增

的影响效应ꎮ 具体而言ꎬ对于分红寿险和投连险ꎬ投保人分别在 ８４ 岁和 ７２ 岁之前为负向影响ꎬ之后转为正向

影响ꎮ 考虑到投保人年龄的最大值才 ８７ 岁ꎬ因而ꎬ年龄对这两类投资险种的影响大致可以判断为负值ꎮ 万能

寿险中投保人年龄的影响拐点出现在 ４２ 岁ꎬ表明 ４２ 岁之前投保人年龄越大需求越少但之后年龄越大需求越

大ꎮ 万能寿险作为投资险种相对比较稳健的投资品ꎬ在 ４２ 岁以上的中老年客户中受到青睐ꎮ
２.投保人性别ꎮ 投保人性别对普通寿险、分红寿险和万能寿险保额的影响在 １％的显著性水平下显著ꎬ且

女性投保人的保额高于男性ꎮ 相比较而言ꎬ普通寿险女性投保人保额比男性高出 １２ ４１１ 元ꎬ大于分红寿险和

万能寿险的高出额ꎮ 投连险中男性和女性投保人的需求无显著差异ꎮ 该结果印证了我们关于中国女性在寿

险需求中占主导地位的推测ꎮ
３.投保人婚姻状况ꎮ 投保人婚姻对普通寿险、分红寿险和万能寿险保额的影响在 １％的显著性水平下显

著ꎬ且未婚投保人的保额均高于已婚投保人ꎮ 在描述性统计部分我们已经了解到ꎬ投保人样本中已婚投保人

是绝对主体ꎬ而实证分析的结果却显示未婚投保人的平均保险需求要显著高于已婚人士ꎮ 这表明ꎬ虽然未婚

投保人在整体投保人群体中的比例较小ꎬ但决定购买寿险的这些投保人平均而言愿意付出更大的保费ꎮ 四类

险种之中ꎬ投连险的估计结果与其他三类不同ꎬ表明已婚和未婚投保人的需求无显著差异ꎮ 我们估计ꎬ投连险

作为一种投资特性最为明显的险种ꎬ已婚和未婚投保人可能表现出了相似的投资态度ꎮ
４.投保人分布地区ꎮ 投保人分布地区对普通寿险、分红寿险和万能寿险保额的影响在 １％的显著性水平

下显著ꎬ且市县区投保人的保额高于乡镇村ꎮ 投连险中市县区和乡镇村投保人的需求无显著差异ꎮ 该结果印

证了我们之前的估计ꎮ
５.投保人的收入ꎮ 我们同样放置了收入和它的二次项来观察是否存在收入对寿险需求的非线性影响效

应ꎮ 收入变量的估计结果均比较显著ꎬ但其二次项系数虽然在 １％的显著性水平下显著(除了投连险)ꎬ但估

计系数为零ꎬ因此从经济意义上看非线性影响并不明显ꎮ 所以我们整体判断ꎬ随着收入的增加ꎬ消费者对各类

寿险需求均有较大提升ꎮ

(二)被保险人特质的影响分析

相对于被保险人ꎬ在寿险需求的实现过程中投保人居于绝对的主导地位ꎮ 通常情况下ꎬ投保人发现需求

点ꎬ了解产品内容ꎬ签订保险合同ꎮ 但是ꎬ被保险人作为合同保障的对象ꎬ其个体特质也对最终的寿险需求产

生影响ꎬ因而对其特质影响的分析可以用来辅助我们理解投保人寿险需求实现的过程ꎮ 在很多情况下ꎬ被保

险人的特质对寿险需求的影响方向可能与投保人产生差异ꎮ
１.被保险人年龄ꎮ 也采用年龄及其二次项来观察被保险人年龄的影响效应ꎮ 结果表明ꎬ随着被保险人年

龄的增长ꎬ投资类寿险需求均呈增加趋势ꎬ但增加的幅度越来越小ꎮ 分红寿险、万能寿险和投连险分别在投保

人 ２８ 岁、３５ 岁和 ３８ 岁出现拐点ꎬ之后ꎬ被保险人年龄的增长则会引起寿险需求的下降ꎮ 这表明ꎬ被纳入投资

类寿险的被保障对象具有明显的年轻化特征ꎮ 被保险人年龄对普通寿险的影响与对投资类险种的影响有明

显差异ꎬ年龄主要产生一种非线性影响效应ꎬ即随着年龄的增长普通寿险的需求以加速的趋势减少ꎮ
２.被保险人性别ꎮ 被保险人性别对分红寿险和万能寿险保额的影响在 １％的显著性水平下显著ꎬ且男性

被保险人的保额高于女性被保险人ꎬ两类险种分别高出 １ ６６８ 元和 ２ ３２７ 元ꎮ 普通寿险和投连险中男性和女

性被保险人的需求无显著差异ꎮ 因此ꎬ被保险人性别对投资型寿险需求的影响要大于保障型寿险ꎮ
３.被保险人婚姻状况ꎮ 被保险人婚姻对普通寿险、分红寿险和万能寿险保额的影响在 １％的显著性水平

下显著ꎬ对投连险保额在 ５％的显著性水平下显著ꎮ 其中ꎬ普通寿险未婚被保险人的保额高于已婚被保险人ꎻ
８３
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分红寿险、万能寿险和投连险等投资类寿险则已婚被保险人的保额高于未婚被保险人ꎮ

五、结论与建议

本文在对寿险和消费者特质进行理论探讨的基础上ꎬ基于寿险公司保单所揭示的信息数据ꎬ首先进行描

述性统计分析ꎬ从消费者特质角度探讨了异质寿险需求的结构性差异特征ꎬ发现:以分红寿险和万能寿险为主

的投资型寿险是寿险需求的主导倾向ꎻ５ 万~２０ 万元收入组、１８ ~ ５４ 岁年龄组和已婚投保人是投资型寿险和

保障型寿险的主导需求群体ꎻ两类寿险投保人的性别和地区分布不同ꎻ各险种被保险人的年龄、婚姻状态和性

别分布差异很大ꎮ 然后ꎬ以保额为被解释变量ꎬ以投保人和被保险人的主要特质为解释变量进行实证分析ꎬ分
析和比较了消费者特质对异质寿险需求的影响有何不同ꎮ 实证分析表明:投保人收入、性别、婚姻、地区分布

和被保险人性别对保障型寿险需求的影响大于投资型寿险ꎻ投保人年龄对普通寿险需求的影响效应不显著ꎬ
但对投资类险种中的万能寿险的需求具有先降后增的影响效应ꎬ而分红寿险和投连险的需求随年龄增长大致

呈反向变化态势ꎻ被保险人年龄对普通寿险需求主要产生非线性影响效应ꎬ且随着年龄的增长普通寿险的需

求以加速的趋势减少ꎻ其对投资类寿险需求的影响则呈先增(增幅度越来越小)后降的趋势ꎮ 未婚被保险人

的保障型寿险需求高于已婚被保险人ꎬ而投资型寿险需求则低于已婚被保险人ꎮ
基于以上结论ꎬ本文给出以下政策建议:第一ꎬ寿险公司应充分考虑由消费者特质所决定的寿险消费能力

和消费倾向特征ꎬ精细划分目标客户群体ꎬ有针对性地创新开发能满足不同消费者需求的寿险产品尤其是保

障型产品ꎬ包括:为高收入者提供兼具保障和收益的寿险产品ꎻ为农村居民、低收入者开发高保障型寿险产品ꎻ
为高龄者群体开发差异化费率的保障型寿险产品ꎮ 第二ꎬ监管部门应强化对寿险销售从业人员的专业教育和

诚信教育ꎬ减少业务中的短期行为和销售误导ꎬ引导消费者购买适合自身需求的寿险产品ꎮ 第三ꎬ提高消费者

抗误导、理性选择寿险需求的能力ꎮ 这需要加强对消费者的保险教育ꎬ使消费者了解各类保险尤其是保障型

寿险和投资型寿险的功能及其本质差别ꎬ从而自主选择合适的寿险产品ꎮ 在这方面ꎬ寿险公司应充分利用其

专业优势ꎬ积极发挥其在保险知识普及工作中的主体作用ꎮ

参考文献:
[１]ＤＵＫＥＲ Ｊ Ｍ. Ｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅｓ ｆｏｒ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ａｍｏｎｇ ｗｏｒｋｉｎｇ－ｗｉｆｅ ｆａｍｉｌｉｅｓ [Ｊ]. Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｒｉｓｋ ａｎｄ Ｉｎｓｕｒａｎｃｅꎬ １９６９ꎬ３６(５):５２５－５３３.

[２]ＧＡＮＤＯＬＦ Ａ Ｓꎬ ＭＩＮＥＲＳ Ｌ. Ｇｅｎｄｅｒ－ｂａｓｅｄ ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓ ｉｎ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｏｗｎｅｒｓｈｉｐ[ Ｊ]. Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｒｉｓｋ ａｎｄ Ｉｎｓｕｒａｎｃｅꎬ１９９６ꎬ６３

(４):６８３－６９３.

[３]ＢＥＣＫ ＴꎬＷＥＢＢ Ｉ. Ｅｃｏｎｏｍｉｃꎬ ｄｅｍｏｇｒａｐｈｉｃꎬ ａｎｄ ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎａｌ ｄｅｔｅｒｍｉｎａｎｔｓ ｏｆ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ ａｃｒｏｓｓ ｃｏｕｎｔｒｉｅｓ [ Ｊ]. Ｔｈｅ

Ｗｏｒｌｄ Ｂａｎｋ Ｅｃｏｎｏｍｉｃ Ｒｅｖｉｅｗꎬ２００３ꎬ１７(１):５１－８８.

[４]ＬＩ ＤꎬＮＧＵＹＥＮ Ｆ ＭꎬＷＥＥ Ｔ. Ｔｈｅ ｄｅｍａｎｄ ｆｏｒ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｉｎ ＯＥＣＤ ｃｏｕｎｔｒｉｅｓ [ Ｊ]. Ｔｈｅ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｒｉｓｋ ａｎｄ Ｉｎｓｕｒａｎｃｅꎬ２００７ꎬ７４

(３):６３７－６５２.

[５]ＣＵＲＡＫ ＭꎬＧＡＳＰＩＣ Ｍ Ｋ. Ｅｃｏｎｏｍｉｃ ａｎｄ ｓｏｃｉａｌ ｄｅｔｅｒｍｉｎａｎｔｓ ｏｆ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ－ｅｖｉｄｅｎｃｅ ｆｒｏｍ ｃｅｎｔｒａｌ ａｎｄ ｅａｓｔｅｒｎ Ｅｕｒｏｐｅ

[Ｊ]. Ｔｈｅ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ａｍｅｒｉｃａｎ Ａｃａｄｅｍｙ ｏｆ Ｂｕｓｉｎｅｓｓꎬ２０１１ꎬ１６(２):２１６－２２２.

[６] ＫＪＯＳＥＶＳＫＩ Ｊ. Ｔｈｅ ｄｅｔｅｒｍｉｎａｎｔｓ ｏｆ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｄｅｍａｎｄ ｉｎ ｃｅｎｔｒａｌ ａｎｄ ｓｏｕｔｈｅａｓｔｅｒｎ Ｅｕｒｏｐｅ [ Ｊ]. Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ

Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ ａｎｄ Ｆｉｎａｎｃｅꎬ２０１２ꎬ４(３):３７－２４７.

[７]卓志.我国人寿保险需求的实证分析[Ｊ].保险研究ꎬ２００１(５):１０－１２.

[８]赵桂芹.中国寿险需求影响因素的检验[Ｊ].中南财经政法大学学报ꎬ２００６(１):９６－１０１.

[９]刘金娥.寿险需求的影响因素分析[Ｄ].济南:山东大学ꎬ２００７.

[１０]钟春平ꎬ陈静ꎬ孙焕民.寿险需求及其影响因素研究:中国寿险需求为何低? [Ｊ].经济研究ꎬ２０１２(１):１４８－１６０.

[１１]赵燕妮ꎬ郭金龙.我国寿险需求影响因素的实证分析[Ｊ]. 保险研究ꎬ２０１４(５):８３－８６.

９３



　 孙秀清ꎬ毕泗锋:消费者特质对保障型与投资型寿险需求的影响

[１２]宋桂芝.影响寿险需求经济因素的实证分析[Ｊ].中共青岛市委党校青岛行政学院学报ꎬ２０１６(４):１２－１５.

[１３]余昌龙ꎬ刘兴宇.中国寿险市场需求影响因素的测度检验[Ｊ].统计与决策ꎬ２０１５(２３) :１３１－１３３.

[１４]杜薇.基于宏观层面我国寿险需求影响因素的实证分析[Ｊ].经济研究参考ꎬ２０１７(３４):９６－１００.

[１５]张旭梅ꎬ张映秀ꎬ但斌.消费者寿险购买行为影响因素实证研究[Ｊ].消费经济ꎬ２００７(８):３－６.

[１６]张映秀.消费者寿险购买行为影响因素实证研究[Ｄ].重庆:重庆大学ꎬ２００８.

[１７]张阔ꎬ李桂华ꎬ李燕飞.我国城市消费者寿险购买行为的影响因素及预测[Ｊ].数理统计与管理ꎬ２０１１(３):２９３－２９８.

[１８]王向楠ꎬ徐舒.人寿保险需求的结构性差异:保障和投资[Ｊ].金融评论ꎬ２０１２(４):６６－７４.

[１９]王向楠ꎬ王晓全.我国居民人寿保险需求的调查分析[Ｊ].金融理论与实践ꎬ２０１３(１):８２－８６.

[２０]王立新ꎬ吴良刚.基于金融资产组合视角的投资型寿险需求研究[Ｊ].江西财经大学学报ꎬ２０１４(１):８２－８９.

[２１]宣文静.人口老龄化对人寿保险产品需求结构的影响[Ｊ].金融教学与研究ꎬ２０１４(２):４８－５１.

[２２]徐佳ꎬ龚六堂.中国家庭寿险市场的需求分析[Ｊ].江汉论坛ꎬ２０１６(９):２４－２８.

[２３]周华林ꎬ郭金龙.中国居民寿险购买率变化趋势分析[Ｊ].当代经济科学ꎬ２０１４(１):２５－３０.

[２４]罗瑛杰ꎬ吴捷. 基于寿险公司个人客户数据的消费者行为研究[Ｊ].现代商贸工业ꎬ２０１４(２１):７９－８１.

[２５]ＭＯＳＳＩＮ Ｊ. Ａｓｐｅｃｔ ｓ ｏｆ ｒａｔｉｏｎａｌ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｐｕｒｃｈａｓｉｎｇ[Ｊ]. Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｐｏｌｉｔｉｃａｌ Ｅｃｏｎｏｍｙꎬ１９６８ꎬ７６(４):５５３－５６８.

[２６]ＬＥＷＩＳ Ｆ Ｄ. Ｄｅｐｅｎｄｅｎｔｓ ａｎｄ ｔｈｅ ｄｅｍａｎｄ ｆｏｒ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ[Ｊ].Ａｍｅｒｉｃａｎ Ｅｃｏｎｏｍｉｃ Ｒｅｖｉｅｗꎬ１９８９ꎬ７９(３):４５２－４６７.

[２７]毕泗锋ꎬ孙秀清.居民收入的增长促进寿险需求了吗[Ｊ]. 财经科学ꎬ２０１６(４):４５－５５.

Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ ｏｆ Ｃｏｎｓｕｍｅｒ Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｏｎ Ｌｉｆｅ Ｉｎｓｕｒａｎｃｅ Ｄｅｍａｎｄ
ｏｆ Ｇｕａｒａｎｔｅｅ Ｔｙｐｅ ａｎｄ Ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ Ｔｙｐｅ: Ａｎ Ｅｍｐｉｒｉｃａｌ Ｔｅｓｔ

Ｂａｓｅｄ ｏｎ Ｃｏｍｐａｎｙ Ｍｉｃｒｏ Ｐｏｌｉｃｙ Ｄａｔａ

ＳＵＮ Ｘｉｕｑｉｎｇ１ꎬ ＢＩ Ｓｉｆｅｎｇ２

(１. Ｓｃｈｏｏｌ ｏｆ Ｉｎｓｕｒａｎｃｅꎬ Ｓｈａｎｄｏｎｇ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｏｆ Ｆｉｎａｎｃｅ ａｎｄ Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓꎬ Ｊｉｎａｎ ２５００１４ꎬ Ｃｈｉｎａꎻ
２. Ｓｃｈｏｏｌ ｏｆ Ｆｉｎａｎｃｅꎬ Ｓｈａｎｄｏｎｇ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｏｆ Ｆｉｎａｎｃｅ ａｎｄ Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓꎬ Ｊｉｎａｎ ２５００１４ꎬ Ｃｈｉｎａ)

Ａｂｓｔｒａｃｔ:Ｔｈｅ ｅｘｉｓｔｉｎｇ ｌｉｔｅｒａｔｕｒｅ ｈａｓ ｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｌｙ ｐｒｏｖｅｄ ｔｈｅ ｉｍｐａｃｔ ｏｆ ｃｏｎｓｕｍｅｒ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｏｎ ｔｈｅ ｄｅｍａｎｄ
ｏｆ ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ａｎｄ ｈａｓ ｃｏｎｄｕｃｔｅｄ ｅｍｐｉｒｉｃａｌ ａｎａｌｙｓｅｓ ｍａｉｎｌｙ ｂｙ ｕｓｉｎｇ ｍａｃｒｏ ｄａｔａ ａｎｄ ｍｉｃｒｏ－ｓｕｒｖｅｙ ｄａｔａ.
Ｔｈｉｓ ｐａｐｅｒ ｅｘｔｅｎｄｓ ｔｈｅ ｓｔｕｄｙ ｏｆ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｄｅｍａｎｄ ｔｏ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ－ｂａｓｅｄ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅꎬ ａｎｄ ｂｙ ｕｓｉｎｇ ｔｈｅ ｄａｔａ ｏｆ
ａｂｏｕｔ １０５０ ｔｈｏｕｓａｎｄ ｍｉｃｒｏ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｐｏｌｉｃｉｅｓ ｆｒｏｍ ａ ｃｅｒｔａｉｎ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｃｏｍｐａｎｙ ａｎｄ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓꎬ ｅｍｐｉｒｉｃａｌｌｙ ｔｅｓｔｓ ｔｈｅ ｅｆｆｅｃｔｓ ｏｆ ｆｏｕｒ ｋｉｎｄｓ ｏｆ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｐｒｏｄｕｃｔｓ. Ｔｈｅ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｒｅｓｕｌｔｓ ｓｈｏｗ ｔｈａｔ ｔｈｅ
ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｍａｉｎｌｙ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｄｉｖｉｄｅｎｄｓ ａｎｄ ｏｍｎｉｐｏｔｅｎｔ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｉｓ ｔｈｅ ｄｏｍｉｎａｎｔ ｔｒｅｎｄ ｏｆ ｌｉｆｅ
ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｄｅｍａｎｄꎻ ｔｈｅ ｐｏｌｉｃｙ－ｈｏｌｄｅｒｓ ａｇｅｄ １８ ｔｏ ５４ꎬ ｍａｒｒｉｅｄ ａｎｄ ｗｉｔｈ ａｎ ｉｎｃｏｍｅ ｏｆ ５０ ｔｏ ２００ ｔｈｏｕｓａｎｄ ｙｕａｎ ａｒｅ
ｔｈｅ ｌｅａｄｉｎｇ ｄｅｍａｎｄ ｇｒｏｕｐ ｆｏｒ ｔｗｏ ｔｙｐｅｓ ｏｆ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅꎻ ｔｈｅｒｅ ａｒｅ ｇｒｅａｔ ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓ ｉｎ ｔｈｅ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｐｏｌｉｃｙ－

ｈｏｌｄｅｒｓ' ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｏｆ ａｇｅꎬ ｍａｒｒｉａｇｅ ａｎｄ ｇｅｎｄｅｒ ｂｅｔｗｅｅｎ ｔｈｅ ｔｗｏ ｔｙｐｅｓ ｏｆ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅꎻ ｔｈｅ ａｇｅ ｏｆ ｔｈｅ ｐｏｌｉｃｙ－

ｈｏｌｄｅｒｓ ｈａｓ ｎｏ ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ ｅｆｆｅｃｔ ｏｎ ｔｈｅ ｄｅｍａｎｄ ｏｆ ｇｕａｒａｎｔｅｅ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｂｕｔ ｈａｓ ａ ｎｅｇａｔｉｖｅ ｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎ ｗｉｔｈ ｔｈｅ
ｄｅｍａｎｄ ｏｆ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅꎬ ａｎｄ ｔｈｅ ｅｆｆｅｃｔ ｏｆ ｐｏｌｉｃｙ －ｈｏｌｄｅｒｓ ' ａｇｅ ｐｒｅｓｅｎｔｓ ａ ｎｏｎｌｉｎｅａｒ ｅｆｆｅｃｔꎻ ａｎｄ ｔｈａｔ
ｗｏｍｅｎꎬ ｈｉｇｈ － ｉｎｃｏｍｅ ｐｏｌｉｃｙｈｏｌｄｅｒｓ ａｎｄ ｔｈｏｓｅ ｆｒｏｍ ｃｉｔｙ ａｎｄ ｃｏｕｎｔｙ ａｒｅａｓ ｇｅｎｅｒａｌｌｙ ｈａｖｅ ａ ｈｉｇｈｅｒ ｄｅｍａｎｄ ｆｏｒ
ｇｕａｒａｎｔｅｅ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ａｎｄ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ.

Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ:ｃｏｎｓｕｍｅｒ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓꎻ ｇｕａｒａｎｔｅｅ ｌｉｆｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅꎻ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ｔｙｐｅ ｉｎｓｕｒａｎｃｅꎻ ｄｅｍａｎｄ ｓｔｒｕｃｔｕｒｅ

(责任编辑　 高　 琼)

０４


